
 1 

BLOG DAN PEMANFAATANNYA DALAM 

MENINGKATKAN DAYA SAING BANGSA 
 

 

Karya Tulis Ilmiah Populer 
Diikutsertakan dalam Kompetisi Mahasiswa Berprestasi  

tingkat Fakultas tahun 2008 
 
 
 
 
 
 
 

Oleh : 
MUHAMMAD ILMAN AKBAR 

1205000622 
 
 

 
 
 
 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 
UNIVERSITAS INDONESIA 

DEPOK 
2008 



 2 

KATA PENGANTAR  

 

 

Assalamu’alaikum wr.wb.. 

Alhamdulillah, puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT, karena hanya 

dengan kekuatan dari-Nya lah penulis bisa menyelesaikan karya tulis ini, dalam 

waktu yang sangat singkat (kurang lebih 24 jam). 

Karya tulis ini berjudul Blog dan Pemanfaatannya dalam Meningkatkan Daya 

Saing Bangsa. Alasan utama mengapa penulis menulis karya tulis dengan tema 

ini adalah karena penulis adalah seorang blogger, dan penulis merasakan banyak 

manfaat setelah menjadi blogger. Tidak heran jika kemudian penulis banyak 

mengajak orang lain untuk juga menjadi blogger.  

Sejujurnya, karya tulis ini masih jauh dari yang sebelumnya penulis bayangkan. 

Tapi maklum saja, karya tulis ini dibuat dalam waktu yang sangat singkat. Mohon 

maaf jika banyak kekurangan di sana-sini, mudah-mudahan jika ada kesempatan 

lagi, karya tulis ini bisa lebih disempurnakan. 

Karya tulis ini akan diikut sertakan dalam kompetisi Mahasiswa Berprestasi 

(Mapres) Fakultas Ilmu Komputer Universitas Indonesia tahun 2008. Mudah-

mudahan penulis bisa maksimal mengikuti kompetisi ini dengan ikhlas dan 

sportif. 

Akhir kata, penulis mengucapkan terimakasih kepada mas Budi Putra yang telah 

meminjamkan buku-buku tentang blog-nya, rekan-rekan blogger lainnya, dan 

teman-teman yang telah menemani saya di Y!M saat saya menulis karya tulis ini. 

Terimakasih, mohon maaf bila banyak kekurangan. Wassalamu’alaikum wr.wb.. 

Jakarta, 24 Maret 2008 

Muhammad Ilman Akbar 
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RINGKASAN 

 

Blog, yang berasal dari kata web log adalah sebuah fenomena Internet di era 

globalisasi ini. Blog, yang awalnya hanya berisi jurnal kegiatan sehari-hari, 

sekarang menjelma menjadi sebuah media yang membawa manfaat. 

Jumlah blogger di seluruh dunia terus bertambah, begitu pula di Indonesia. Blog 

menjadi sedemikian populernya, hingga banyak orang, dari orang biasa hingga 

tokoh publik, memiliki blog. 

Maraknya pengguna blog menimbulkan satu pertanyaan: bisakah blog 

dimanfaatkan untuk meningkatkan daya saing bangsa? Karya tulis ini akan 

menjelaskan tentang apa itu blog, manfaat, dan pengaruhnya dalam berbagi 

bagian dari kehidupan sehari-hari, terutama untuk meningkatkan daya saing 

bangsa 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

 

1. Latar Belakang Masalah 

Dahulu, pada masa setelah Perang Dunia I hingga akhir 80an – sebuah masa yang 

disebut masa Perang Dingin – kondisi dunia berada dalam dua kutub persaingan 

yang berlawanan, yaitu “sekutu” dan “musuh”. Bila sebuah negara termasuk ke 

dalam sekutu Amerika Serikat, maka negara tersebut adalah musuh Uni Soviet, 

begitu sebaliknya. Hal tersebut berlaku untuk setiap aspek persaingan dalam 

kehidupan, yaitu ekonomi, politik, dan teknologi.  

Akan tetapi, pada masa setelah 90an hingga saat ini – sebuah masa yang disebut 

era globalisasi – kutub persaingan setiap negara di dunia berubah, dari “sekutu” 

dan “musuh”, menjadi hanya satu kutub yang setara, yaitu “kompetitor”. 

Terimakasih kepada teknologi komunikasi baru yang disebut Internet, saat ini 

setiap negara saling terhubung satu sama lain dan menyebabkan status setiap 

negara berubah menjadi “kompetitor”. 

Internet, yang merupakan kependekan dari “Inter-Network” adalah sebuah 

teknologi yang memungkinkan berbagai komputer yang ada di seluruh dunia 

saling berhubungan dan melakukan pertukaran data dalam sebuah jaringan sangat 

besar dengan mudah. Internet menyebabkan hampir tidak ada batasan lagi bagi 

setiap negara di dunia untuk saling berhubungan, berkomunikasi, dan bersaing 

satu sama lain.  

Hal ini menyebabkan kemampuan untuk bersaing secara global mutlak dimiliki 

oleh setiap negara, terutama rakyatnya. Apabila sebuah negara tidak mampu 

bersaing secara global, tunggulah kehancuran negara tersebut karena ‘digilas’ oleh 

negara-negara lain.  
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Sudah tidak diragukan lagi, bahwa penguasaan teknologi informasi dan 

komunikasi adalah salah satu kunci sukses pembangunan. Kemahiran 

menggunakan komputer dan memanfaatkan Internet adalah salah satu faktor 

suksesnya pembangunan dan peningkatan daya saing bangsa.  

Beruntung, jumlah pengguna Internet di Indonesia semakin lama semakin 

bertambah. Berdasarkan data dari Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia 

(APJII), jumlah pengguna Internet di Indonesia pada akhir tahun 2007 mencapai 

25.000.000 orang, dan pasti akan terus bertambah setiap tahunnya. 

Tahun Jumlah Pelanggan Jumlah Pemakai 

1998 134.000 512.000 

1999 256.000 1.000.000 

2000 400.000 1.900.000 

2001 581.000 4.200.000 

2002 667.002 4.500.000 

2003 865.706 8.080.534 

2004 1.087.428 11.226.143 

2005 1.500.000 16.000.000 

2006 1.700.000 20.000.000 

2007* 2.000.000 25.000.000 

Tabel 1. Perkembangan Jumlah Pelanggan dan Pemakai Internet 
(Kumulatif) 

*perkiraan sampai akhir 2007 
(Sumber APJII) 

 

Walaupun jumlah pengguna Internet di Indonesia semakin lama semakin banyak, 

tidak semua aktifitas yang dilakukan pengguna Internet adalah bermanfaat untuk 

meningkatkan daya saing bangsa. Cukup banyak dari pengguna Internet gemar 

mengakses dan mengunduh konten-konten pornografi, melakukan kejahatan di 

dunia maya seperti pencurian nomor kartu kredit, bermain game online, dan 

mengunduh hal-hal ilegal seperti musik dan film bajakan. Hal-hal tersebut sama 

sekali tidak membawa manfaat bagi diri sendiri maupun bagi bangsa Indonesia. 
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Ada satu aktivitas di Internet yang sejak tahun 2000an menjadi marak di kalangan 

pengguna Internet dunia dan kemudian menjalar kepada pengguna Internet di 

Indonesia. Aktivitas tersebut adalah aktivitas menulis sejenis catatan harian milik 

sendiri yang diletakkan di Internet yang bisa dibaca dan dikomentari oleh setiap 

orang yang mengunjunginya. Catatan harian tersebut disebut weblog atau biasa 

disingkat blog, dan orang yang melakukan aktivitas penulisan weblog tersebut 

disebut blogger.  

Lebih jauh lagi, aktivitas menulis blog tersebut telah berkembang pesat. Hal-hal 

yang dituliskan di blog bukan lagi sekedar catatan harian, melainkan juga tulisan 

mengenai ilmu pengetahuan, sastra, politik, dan masih banyak lagi. Blog telah 

membuat setiap pengguna Internet bisa menjadi penulis isi website mereka 

sendiri.  

Satu hal yang sangat menarik adalah bahwa laju pertumbuhan jumlah blogger 

Indonesia adalah jauh melebihi laju pertumbuhan pengguna Internet di Indonesia. 

Budi Putra, seorang blogger profesional pertama di Indonesia mengatakan bahwa 

saat ini diperkirakan jumlah blogger Indonesia adalah mencapai angka 400.000 

orang, dengan jumlah yang menjadi 2 kali lipat setiap 6 bulan. Ini adalah sebuah 

angka pertumbuhan yang sangat fantastis.  

Hasil pengamatan dan pengalaman penulis sendiri menunjukkan juga bahwa 

pertumbuhan jumlah blogger di Indonesia memang terbukti sangat pesat. 

Beberapa indikasi yang terlihat adalah: (1) banyak rekan dari penulis di kampus 

yang baru-baru ini menjadi blogger, (2) semakin banyaknya pelatihan tentang 

blog yang diselenggarakan, (3) banyaknya kampanye-kampanye yang 

mempromosikan manfaat dari aktivitas menulis blog, (4) tokoh-tokoh publik 

seperti artis dan tokoh politik juga memiliki blog. 

Mengapa aktivitas menulis blog begitu marak di dunia? Hal-hal penting yang 

didapatkan dari aktivitas menulis blog ini adalah demokrasi, kebebasan 

berekspresi, dan keterhubungan antar individu. Dengan memiliki blog, setiap 

orang dapat menyuarakan pendapatnya, menunjukkan pemikirannya, dan 
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terhubung dengan banyak individu lain di seluruh dunia, dengan cara yang 

sebelumnya sama sekali belum pernah terbayangkan. 

Kebanyakan blogger Indonesia masih memanfaatkan blog-nya sebagai tempat 

menuliskan kegiatannya sehari-hari di blog-nya serta tempat curhat dan 

menuliskan uneg-uneg-nya. Masih belum banyak blogger yang menuliskan 

tulisan-tulisan informatif, opini yang mengarahkan kepada kebenaran, maupun 

konten-konten lain yang bisa dengan konkret meningkatkan kualitas daya saing 

bangsa Indonesia. 

Berdasarkan fakta bahwa jumlah pengguna Internet di Indonesia akan terus 

meningkat, fakta bahwa banyak dari aktivitas pengguna di Internet masih bukan 

sesuatu yang produktif dan bermanfaat, fakta jumlah blogger di Indonesia 

semakin meningkat dengan pesat, dan fakta bahwa blog belum banyak 

dimanfaatkan secara maksimal untuk meningkatkan kualitas daya saing bangsa 

Indonesia, maka aktivitas menulis blog dan variasinya adalah peluang besar yang 

dapat dimanfaatkan untuk meningkatkan kualitas masyarakat Indonesia.  

Pada akhirnya, diharapkan aktivitas menulis blog ini dapat meningkatkan daya 

saing bangsa Indonesia di antara negara-negara lain di dunia dalam era globalisasi 

ini.  

2. Gagasan Kreatif 

Pada karya tulis ini, penulis akan mencoba menjelaskan beberapa hal yang terkait 

dengan aktivitas menulis blog dan manfaatnya dalam meningkatkan daya saing 

bangsa Indonesia.  

Secara lebih khusus, penulis akan mencoba memperkenalkan sebuah aktivitas 

yang bernama menulis blog dan menjawab pertanyaan tentang apa itu blog, dan 

apa saja yang terdapat di dalamnya. 

Penulis juga akan mencoba memberikan beberapa alternatif pemanfaatan blog 

yang bisa diterapkan secara konkret oleh masyarakat Indonesia. Mengutip kata-

kata BJ Habibie, kita tidak boleh mengabaikan elemen manusia sebagai faktor 
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penentu daya saing yang baru. Blog harus bisa membantu meningkatkan kualitas 

intelektual manusia Indonesia, sehingga pada akhirnya akan meningkatkan daya 

saing bangsa. 

3. Tujuan dan Manfaat 

Tujuan penulisan karya tulis ini adalah, pertama, memperkenalkan dan mengajak 

sebuah aktivitas sangat bermanfaat yang bernama menulis blog ini kepada lebih 

banyak lagi masyarakat Indonesia. Kedua, penulis yang juga seorang blogger 

ingin mengajak lebih banyak lagi masyarakat Indonesia untuk menjadi blogger, 

karena besarnya manfaat yang bisa diberikan oleh seorang blogger kepada orang 

lain, terutama bangsanya sendiri. Ketiga, penulis ingin menunjukkan bahwa 

masyarakat Indonesia dapat bangkit dari segala keterpurukan bangsa ini dengan 

tidak melulu mengandalkan bantuan dari pihak lain. 

Manfaat dan signifikansi dari karya tulis ini adalah, pertama, karya tulis ini ikut 

membantu meningkatkan kualitas daya saing bangsa di era globalisasi ini. Kedua, 

karya tulis ini adalah satu dari sedikit sekali karya tulis ilmiah yang mengangkat 

tema tentang blog. Hal ini membuat karya tulis ini bisa dijadikan rujukan bagi 

karya tulis ilmiah lainnya yang juga akan mengangkat topik yang sama. 
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BAB II  

TELAAH PUSTAKA 

 

 

1. Daya Saing dan Keunggulan Kompetitif 

Dalam menghadapi era globalisasi saat ini, setiap negara harus memiliki daya 

saing atau keunggulan kompetitifnya. Keunggulan kompetitif ini mutlak dimiliki 

dan menjadi faktor penentu agar sebuah negara mampu bertahan, berperan, dan 

bersaing dengan negara-negara lain di dunia. 

Rektor ITS, Prof. Ir. Priyo Suprobo MS, Ph.D menjelaskan makna keunggulan 

kompetitif sebagai berikut, 

Frasa “keunggulan kompetitif” tersebut bisa kita terjemahkan dalam 2 

(dua) hal, pertama : memenuhi kebutuhan diri sendiri (tidak tergantung 

kepada negara lain), dan kedua : mampu berkompetisi dalam memenuhi 

kebutuhan negara dan bangsa lain. Keunggulan kompetitif pertama tersebut 

kita sebut selanjutnya sebagai KEMANDIRIAN, sedangkan keunggulan 

kompetitif kedua kita sebut selanjutnya sebagai KEMANDRAGUNAAN.  

Sedangkan portal Republik Indonesia (http://www.ina.go.id) menjelaskan bahwa 

keunggulan kompetitif terdiri dari dua paradigma: efisiensi (keunggulan atas 

biaya) dan inovasi (keunggulan atas produk). 

Dalam karya tulis ini, penulis mengambil kesimpulan tentang keunggulan 

kompetitif dengan menyatukan sebagian dari kedua definisi tersebut, yaitu 

kemampuan untuk berkompetisi dalam memenuhi kebutuhan negara dan bangsa 

lain, dengan inovasi sebagai paradigma utamanya. 

2. Definisi Blog 
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Blog berasal dari asal kata web log. Web artinya Internet, dan log artinya adalah 

catatan. Secara harfiah, blog bisa didefinisikan sebagai catatan harian yang ditulis 

dan dipublikasikan di internet. 

Sebenarnya tidak ada satu definisi yang pasti tentang blog. Terdapat banyak 

definisi tentang blog yang bertebaran di jagad Internet. Salah satu di antara 

definisi paling awal tentang blog adalah definisi blog oleh Rebecca Blood, 

pemilik blog www.rebeccablood.net dan penulis buku The Weblog Handbook, 

Blog adalah sebuah halaman web, dengan tulisan terbaru diletakkan di 

bagian isi paling atas, isinya sering diperbarui – kadang-kadang beberapa 

kali dalam sehari. Seringkali di sisi dari halaman web tersebut ada sebuah 

daftar link (tautan) yang merujuk ke halaman sejenis. 

Definisi blog menurut Ahmad Isnaini, pemiliki blog www.isnaini.com, 

blog atau weblog adalah catatan pribadi sesorang di internet. berisi 

informasi yang sering di update dan kronologis. blog lebih identik dengan 

sebuah diary. perbedaan mendasar adalah bahwa blog bisa dibaca siapa 

aja. banyak blog yang fokus terhadap satu objek informasi, misalnya politik, 

web design, olah raga dll. tapi kebanyakan blog itu lebih seperti jurnal 

pribad yang berisi informasi perjalanan dan kehidupan sehari-hari 

seseorang blogger  

Sedangkan definisi blog menurut Priyadi Iman Nurcahyo, pemilik blog 

www.priyadi.net adalah: 

1. Berisi tulisan yang disusun secara kronologis 

2. Mengandalkan perangkat lunak CMS 

3. Memiliki fasilitas komentar 

4. Memiliki format sindikasi, misalnya RSS atau Atom 

5. Tulisannya dibuat dari sudut pandang pribadi penulisnya 

 Dari tiga definisi itu, terdapat benang merah yang dapat diambil tentang definisi 

blog: 
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a) Blog adalah sebuah halaman website 

b) Blog ditulis oleh perseorangan maupun kelompok dengan bahasa percakapan 

dan tidak formal 

c) Blog memiliki fasilitas yang memungkinkan pengunjung sebuah blog 

meninggalkan komentar 

d) Tulisan yang ada di dalam sebuah blog selalu diperbarui dalam jangka 

waktu tertentu 

e) Isi dari sebuah blog diurutkan menurut kronologis waktu, tulisan terbaru 

terletak di bagian paling atas. 

 

3. Fitur dan Istilah dalam Sebuah Blog 

a) Post 

Post atau entri blog adalah sebuah tulisan yang terpisah dengan tulisan-tulisan 

lainnya yang ada di dalam blog. Satu blog terdiri dari banyak post, dengan post 

terbaru selalu berada di bagian paling atas dari seluruh post yang ada di blog 

tersebut.  

b) Komentar 

Komentar adalah tanggapan dari pengunjung sebuah blog terhadap sebuah 

tulisan. Kolom komentar biasa digunakan untuk berdiskusi tentang tulisan 

tersebut. 

c) Tautan (Link) 

Sebuah tulisan yang menghubungkan antara sebuah halaman website dengan 

halaman yang lain. Apabila sebuah tautan diklik dengan mouse komputer, maka 

halaman website baru akan terbuka. 

d) Blogroll 

Kumpulan tautan dari halaman blog atau halaman web lainnya yang sering 

dikunjungi oleh pemiliki blog tersebut. 

e) Sidebar 

Bagian dari sebuah halaman blog yang berada di samping kiri, kanan atau 

keduanya. Blogroll biasanya terletak di sidebar ini. Sidebar juga biasanya berisi 

informasi-informasi tambahan tentang blog milik sang blogger. 
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Untuk mempermudah pemahaman tentang blog dan strukturnya, penulis akan 

menampilkan contoh tampilan sebuah blog, yaitu www.ayongeblog.com, yang 

penulis kelola sehari-hari. 

 

 

Gambar 1. Struktur umum sebuah blog 
Sumber: www.ayongeblog.com 

 

4. Penyedia Jasa Blog 

Di jagad Internet terdapat beberapa web penyedia jasa pembuatan blog. Masing-

masing penyedia jasa tersebut memiliki fitur dan keunggulannya masing-masing. 

Namun, semua penyedia jasa tersebut memiliki satu kesamaan, yaitu pengguna 

Internet dapat memiliki blog-nya sendiri dengan mudah dan gratis.  

Beberapa yang paling populer di dunia antara lain: 

Bagian isi, yang post-nya tersusun menurut waktu. Saat judul 
masing-masing post diklik, pengunjung bisa membaca tulisan 

lengkapnya dan meninggalkan komentar 

Sidebar 

Halaman lainnya pada 
sebuah blog 

Judul masing-masing post 



 16 

a) Blogger.com (www.blogger.com) 

b) WordPress (www.wordpress.com) 

c) Multiply (www.multiply.com)  

Selain penyedia jasa blog yang dijelaskan sebelumnya, Indonesia juga memiliki 

beberapa penyedia jasa blog buatan sendiri, antara lain: 

1. Catatanku (www.catatanku.com) 

2. DagDigDug (www.dagdigdug.com) 

3. BlogDetik (www.blogdetik.com)  

 

5. Karakteristik dari Sebuah Blog 

Rebecca Blood dalam bukunya The Weblog Handbook menjelaskan beberapa 

karakteristik dari blog, yaitu: 

a) Blog adalah penduduk asli Internet 

Dari segi bentuk, blog tidak memiliki perbedaan dengan halaman web lainnya 

yang sudah ada terlebih dulu. Yang membedakan blog dengan halaman web 

lainnya adalah blog ‘dirancang’ untuk terus dikunjungi lagi-lagi, karena 

keharusan sebuah blog untuk diperbaharui isinya sesuai waktu. Blog juga 

sangat mudah untuk digunakan, karena sudah ada sistem yang siap pakai. 

Pengguna hanya tinggal menuliskan isi blog-nya, tanpa perlu memikirkan 

bagaimana disain tampilan dan cara pembuatan halaman web-nya seperti masa 

saat sebelum media blog ini populer. 

Blog juga merupakan sebuah media yang sangat demokratis, karena ditulis 

tanpa saringan editor. Hal ini menyebabkan setiap orang yang telah terhubung 

dengan internet di dunia ini dapat menuliskan topik apa saja yang mereka 

sukai.  

 

b) Blog menyaring informasi 
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Di dunia Internet, terdapat berjuta-juta halaman web yang telah dibuat oleh 

jutaan pengguna internet di seluruh dunia. Ada halaman web yang berisi 

informasi film, tulisan tentang hobi, berita terbaru dari ekonomi dan politik, 

dan sebagainya. Jika mau dihitung, masih sangat banyak lagi jenis informasi 

yang ada di jutaan halaman web tersebut.  

Dalam dunia yang seperti itu, sangat sulit bagi seseorang untuk mengetahui 

segalanya tentang suatu topik, karena sumber informasi berupa halaman web 

yang harus diakses untuk memahami suatu topik itu bisa jadi sangat banyak 

jumlahnya. 

Dalam hal inilah, blog berperan penting. Blogger yang menulis post tentang 

suatu topik khusus, biasanya sudah membaca banyak halaman web tentang 

topik tersebut, lalu menyaring dan meringkasnya dalam satu post di halaman 

blog-nya. Pengguna Internet yang memerlukan informasi tidak perlu membaca 

seluruh halaman web tentang topik itu, cukup dengan membaca halaman blog-

nya saja. 

c) Blog menyediakan konteks 

Salah satu kekuatan blog adalah kemampuannya untuk melakukan 

kontekstualisasi informasi dengan cara menambahkan pendapat pribadi dari 

blogger dan menyediakan link menuju informasi atau dokumen lainnya yang 

relevan. Berbagai informasi yang ada di Internet diletakkan sesuai konteksnya 

dalam setiap tulisan di blog. 

d) Blog membuat “melek media” 

Pada saat seorang blogger memiliki fokus untuk menulis tentang suatu topik 

atau kejadian tertentu, blogger akan mencari berbagai informasi tentang topik 

atau kejadian itu dari berbagai sumber atau media yang ada. 

e) Blog menyediakan alternatif sudut pandang 

Setiap blog yang ada di dunia dibuat oleh setiap jenis manusia yang berbeda, 

dengan topik yang berbeda pula. Artinya, berbeda blog, berbeda pula sudut 

pandangnya dalam membahas sebuah topik. Dalam setiap blog, blogger bisa 
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memberikan link ke halaman blog lainnya yang bisa jadi memiliki sudut 

pandang yang berbeda pula. Pembaca blog pun bisa membandingkan setiap 

sudut pandang tersebut. Dengan adanya fasilitas komentar juga, pengunjung 

sebuah blog bisa menyampaikan perbedaan sudut pandangnya dengan penulis 

blog tersebut. 

f) Blog mengundang partisipasi 

Dengan adanya fasilitas komentar, banyak blog secara aktif telah menjaring 

informasi dan opini dari para pembacanya. Lewat fasilitas komentar, para 

pembaca bisa memberikan alternatif link halaman tentang topik terkait, 

menambahkan informasi yang ada, atau pandangan dan opininya tentang topik 

tersebut.  

g) Blog dan jurnalisme 

Blog tidak bisa disamakan dengan jurnalisme, karena apa yang dilakukan pada 

jurnalisme tidak bisa diterapkan di dalam blog, dan begitu sebaliknya. Dalam 

blog, sebuah informasi ditulis begitu saja oleh blogger kemudian dipasang di 

internet, tanpa pengeditan selain dari blogger tersebut. Hal ini tentu saja tidak 

bisa dilakukan di jurnalisme tradisional 

6. Hasil Survey Tentang Blog dan Internet di Indonesia 

a) Frekuensi akses internet dalam seminggu 

 

Gambar 2. Diagram Frekuensi Akses Internet Seminggu 
Sumber: http://blog.kenz.or.id/2006/02/13/hasil-survei-blogger-2005-dengan-

teknik-random-sampling-2.html  
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b) Kegiatan yang sering dilakukan saat mengakses internet 

 

Gambar 3. Prioritas Aktivitas yang Paling Sering Ketika Mengakses Internet 
Sumber: http://blog.kenz.or.id/2006/02/13/hasil-survei-blogger-2005-dengan-

teknik-random-sampling-2.html  
 

c) Kota domisili blogger Indonesia 

 

Gambar 4. Kota Domisili Blogger 
Sumber: http://blog.kenz.or.id/2006/02/13/hasil-survei-blogger-2005-dengan-

teknik-random-sampling-1.html  
 

d) Pekerjaan Blogger 



 20 

 

Gambar 5. Pekerjaan Blogger 
Sumber: http://blog.kenz.or.id/2005/05/06/hasil-riset-awal-mencari-profil-

blogger-indonesia.html  
 

e) Isi Blog 

 

Gambar 6. Isi Dominan Blog Keseluruhan 
Sumber: http://blog.kenz.or.id/2006/02/13/hasil-survei-blogger-2005-dengan-

teknik-random-sampling-3.html  
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BAB III  

METODE PENULISAN 

 

 

1. Metode Penulisan  

Dalam karya tulis ini, penulis menggunakan metode kualitatif. Artinya, metode ini 

memadukan analisis data-data dengan analisis kualitatif. 

2. Pengumpulan Data 

Data-data yang digunakan dalam karya tulis ini didapatkan berdasarkan studi 

literatur (library research), pengamatan dan pengalaman penulis. Studi literatur 

yang digunakan adalah lewat buku, majalah, dan artikel-artikel di internet. 

Pengamatan dan pengalaman penulis sudah dimulai sejak penulis menjadi blogger 

pada bulan Maret tahun 2006. 

3. Sifat dan Bentuk Laporan 

Sifat dan bentuk karya tulis ini adalah deskriptif dan analitis. Karya tulis ini 

menjelaskan (mendeskripsikan) tentang blog dan hal-hal tentangnya, serta 

menganalisis pemanfaatannya dalam memenuhi kebutuhan bangsa Indonesia. 
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BAB IV  

PEMBAHASAN 

 

 

1. Potensi Besar Blog di Indonesia 

Seperti yang telah penulis paparkan pada bagian pendahuluan dari karya tulis ini, 

jumlah pengguna Internet di Indonesia telah bertambah setiap tahun sejak awal 

kemunculan Internet di Indonesia. Banyak pihak memiliki prediksi sekaligus 

memastikan bahwa jumlah pengguna Internet di Indonesia akan semakin besar. 

Prediksi ini bukan tanpa alasan, karena faktanya biaya untuk mengakses Internet 

akan semakin murah. Hal ini terjadi karena perusahaan-perusahaan penyedia jasa 

internet – Internet Service Provider (ISP) – yang baru muncul bersaing dengan 

perusahaan-perusahaan yang lebih dulu ada dengan memurahkan harga 

berlangganan internet. Hal ini memicu terjadinya kompetisi yang pada akhirnya 

akan menguntungkan masyarakat Indonesia dengan turunnya harga berlangganan 

Internet. 

Begitu pula dengan blog. Di dunia, blog tidak hanya menjadi sebuah web pribadi, 

melainkan juga bisa menjadi media yang sangat diperhitungkan oleh media-media 

yang ada sebelumnya, baik cetak maupun elektronik. 

Di Indonesia, blog masih menjadi sebuah ranah baru, karena masih relatif 

sedikitnya jumlah blogger dibandingkan dengan jumlah pengguna Internet – 

apalagi dibandingkan dengan jumlah penduduk Indonesia. Blog juga banyak 

membawa dampak dan manfaat positif. Dengan fakta bahwa jumlah blogger di 

Indonesia dipastikan semakin bertambah dari waktu ke waktu dan banyaknya 

variasi isi blog yang ada di Indonesia, blog telah menjadi sebuah ranah baru yang 

belum dieksplorasi sehingga menjanjikan banyak manfaat. 

Di Indonesia sendiri, blog telah diakui pemerintah sebagai media baru yang 

bermanfaat. Menteri Komunikasi dan Informatika (Menkominfo), M. Nuh, 

bahkan mencanangkan tanggal 27 Oktober sebagai Hari Blogger Nasional. Pak 
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Menkominfo mencanangkan Hari Blogger Nasional pada saat memberikan kata 

sambutan Pesta Blogger 2007, sebuah acara pertemuan blogger se-Indonesia, 

yang dihadiri oleh hampir 500 orang blogger dari seluruh Indonesia 

2. Pengaruh Positif Blog dalam Berbagai Bidang 

Di banyak negara lain, aktivitas menulis blog ini telah membawa banyak 

pengaruh baik itu pengaruh positif maupun negatif bagi kehidupan. Beberapa di 

antaranya adalah:  

a) Blog meningkatkan kultur ilmiah masyarakat Indonesia 

Dua aktifitas utama yang dilakukan oleh blogger di blog-nya adalah membaca 

dan menulis. Membaca adalah kegiatan yang dapat meningkatkan kapasitas 

intelektual seseorang. Sedangkan menulis adalah sebuah kegiatan komunikasi 

tulisan dengan cara menuangkan gagasan ke dalam bentuk tertulis. 

Kedua kegiatan ini adalah salah satu kunci meningkatnya kualitas intelektual 

bangsa Indonesia. Dengan menulis blog, setiap orang tanpa sadar telah 

berlatih membaca dan menulis. Bangsa Indonesia ini relatif termasuk bangsa 

yang tidak memiliki budaya membaca dan menulis yang baik. Dengan adanya 

blog, secara tidak langsung masyarakat Indonesia bisa meningkatkan kualitas 

intelektualnya dan membangun budaya positif bagi bangsa Indonesia. 

Saat kegiatan membaca dan menulis telah menjadi budaya sebagian besar 

masyarakat Indonesia, masyarakat Indonesia akan terbuka terhadap berbagai 

ide dan inovasi yang ada. Bangsa Indonesia pun akan mudah memunculkan 

inovasi-inovasi yang baru dan bermanfaat. Pada akhirnya, hal ini 

menyebabkan daya saing Indonesia akan meningkat. 

 

b) Aktivitas menulis blog banyak dilakukan oleh anak-anak muda 

Berdasarkan data yang penulis dapatkan, lebih dari separuh blogger di 

Indonesia adalah berprofesi sebagai pelajar/mahasiswa. Artinya, kegiatan 

menulis blog ini banyak dilakukan oleh anak-anak muda Indonesia. 
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Sebagaimana diketahui bersama, anak-anak muda adalah anak-anak yang 

memiliki banyak ide, tenaga, dan semangat. Dengan memiliki budaya 

membaca dan menulis yang difasilitasi oleh kegiatan menulis blog, anak-anak 

muda Indonesia akan memiliki banyak ilmu pengetahuan yang pada akhirnya 

akan mencetukan inovasi-inovasi baru. Anak-anak muda yang memiliki 

semangat tinggi juga merupakan aset bangsa ini dalam menghadapi persaingan 

global. 

 

c) Blog menjadi alternatif media 

Blog telah menjadi alternatif media yang dibaca oleh masyarakat, selain media 

cetak dan elektronik tradisional yang ada sebelumnya, seperti koran, majalah, 

televisi, dan radio. Bahkan, terjadi penurunan jumlah orang yang mengakses 

media-media tradisional.  

Di Amerika Serikat, sebuah survei menunjukkan bahwa pada tahun 2005 

sirkulasi koran turun 11 persen sejak tahun 1990, dan terus turun dengan 

persentase yang stabil yaitu 1-3% per tahun. Di Indonesia sendiri belum ada 

data atau penelitian yang menunjukkan penurunan tingkat konsumsi media 

tradisional akibat beralihnya konsumen media tradisional ke blog. 

Blog telah memperkaya khazanah media massa Indonesia. Dalam kaitannya 

dengan peningkatan daya saing bangsa Indonesia, blog mampu memperkaya 

intelektual bangsa Indonesia dengan memberikan informasi dari banyak sudut 

pandang. 

d) Mendapatkan penghasilan lewat blog 

Banyak blogger yang mendapatkan penghasilan yang bisa dikatakan lebih dari 

cukup dari aktivitas menulis blog-nya. Sumber penghasilan tersebut bisa 

didapatkan dari iklan yang dipasang oleh pemasang iklan pada halaman blog-

nya, atau blogger tersebut direkrut oleh sebuah perusahaan untuk menulis 

tentang suatu topik khusus. Hal ini biasa terjadi di Amerika Serikat. 
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Di Indonesia sendiri, mulai banyak program-program yang disebut internet 

marketing, yaitu cara-cara yang digunakan untuk mendapatkan uang dari 

Internet. Walaupun belum bisa dijadikan sebagai sumber penghasilan utama, 

internet marketing ini bisa dimanfaatkan untuk mendapatkan tambahan 

penghasilan. 

Cara lainnya untuk mendapatkan penghasilan yang memadai untuk kehidupan 

sehari-hari lewat blog adalah dengan menjadi paid writer, atau penulis yang 

dibayar. Budi Putra adalah contohnya. Mantan wartawan Tempo ini keluar 

dari pekerjaannya pada bulan Maret 2007 dan memutuskan untuk menjadi 

blogger penuh waktu (ful-time blogger). Budi Putra direkrut oleh berbagai 

perusahaan untuk menulis secara rutin di blog milik perusahaan-perusahaan 

tersebut, dan dibayar lebih dari US$ 1000 per bulannya di masing-masing 

perusahaan tersebut. 

Sedikit banyak, mendapatkan penghasilan lewat blog dapat bermanfaat untuk 

meningkatkan taraf hidup masyarakat Indonesia. Di tengah-tengah kondisi 

Indonesia yang kesulitan memberikan lapangan pekerjaan, alternatif 

pemasukan dari aktivitas menulis blog bisa menjadi setitik harapan. 

 

e) Blog dapat digunakan untuk mendekatkan diri dengan masyarakat 

Blog menjadi sarana yang efektif bagi tokoh masyarakat untuk berhubungan 

dan mendekatkan diri dengan masyarakatnya secara langsung. Artis, selebritis, 

maupun tokoh politik yang memiliki blog dapat menuliskan apa saja kegiatan 

mereka dan apa saja yang mereka pikirkan. Masyarakat juga dapat memberi 

masukan kepada tokoh masyarakat tersebut secara langsung Hal ini membuat 

mereka menjadi dekat dengan masyarakatnya. 

Di Indonesia sendiri, ada beberapa tokoh publik seperti anggota dewan, 

pejabat pemerintahan, dan selebritis yang memiliki blog dan menikmati 

kegiatannya sebagai blogger di sela-sela kegiatan sehari-harinya. Beberapa 

tokoh publik tersebut antara lain: 
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a. Juwono Sudarsono (juwonosudarsono.com), Menteri Pertahanan 

RI Kabinet Presiden Susilo Bambang Yudhoyono  

b. M. Yusuf Asy’ari (www.yusufasyari.com), Menteri Perumahan 

Rakyat RI Kabinet Presiden Susilo Bambang Yudhoyono 

c. Yusril Ihza Mahendra (yusril.ihzamahendra.com), Mantan Menteri 

Sekretaris Negara RI Kabinet Presiden Susilo Bambang 

Yudhoyono 

d. Maia Estianty (maia.blogdetik.com), musisi, pendiri grup musik 

MAIA  

e. Dian Sastrowardoyo (blog.diansastrowardoyo.net), artis, pemain 

film 

f. Wulan Guritno (wulanguritnowulanguritno.blogspot.com), pemain 

sinetron 

 

f) Blog menjadi sarana yang efektif untuk belajar dan berbagi ilmu 

pengetahuan  

Ada berbagai blog yang masing-masing ditulis oleh blogger yang memang 

seorang ahli dan profesional dalam bidang tertentu. Blog tersebut isinya 

khusus membahas tentang suatu bidang ilmu pengetahuan tertentu dan berisi 

tanya jawab. 

Contoh dari blog bertopik khusus seperti itu adalah Semua Tentang CAD 

(semua-tentang-cad.blogspot.com), yang menjelaskan tentang Computer 

Aided Design (CAD). Selain itu, ada juga blog tempat belajar bahasa inggris, 

yatu English is Fun (www.pedapa.com). 

Adanya fasilitas komentar di blog membuat para pembaca blog bisa berdiskusi 

dan bertanya tentang topik tersebut langsung kepada blogger yang menulis 

tentang topik itu.  
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g) Blog dapat meningkatkan hubungan antara perusahaan dengan 

pelanggannya 

Aktivitas menulis blog yang dilakukan oleh sebuah perusahaan disebut 

corporate blogging. Menurut Nukman Luthfie, CEO dari Virtual Consulting, 

corporate blog artinya blog yang ditulis, dipublikasikan dan didukung oleh 

perusahaan/organisasi untuk menggapai tujuan perusahaan.  

Perusahaan dapat menuliskan tulisan apa saja yang berhubungan dengan 

produk/jasa yang ditawarkan perusahaan tersebut, kemudian rmendengarkan 

komentar langsung tanpa rekayasa dari pelanggan perusahaan yang 

mengunjungi blog perusahaan tersebut.  

Di Indonesia sendiri, perusahaan yang telah memiliki corporate blog masih 

bisa dihitung dengan jari. Perusahaan-perusahaan tersebut dan blog-nya antara 

lain adalah:  

g. Virtual Consulting, perusahaan pengembangan dan konsultasi web, 

dengan blog-nya yang diasuh Nukman Luthfie, yaitu 

http://virtual.co.id/blog  

h. Maverick Indonesia, sebuah perusahaan konsultan public relation, 

dengan blog-nya yaitu http://maverickid.com 

i. Virus-Communication, sebuah perusahaan komunikasi dan 

pemasaran internet, dengan blog-nya yaitu http://www.virus-

communications.com/blog 

 

3. Manfaat Sosial dan Psikologis dari Blog 

Adi Onggoboyo, dalam penelitiannya yang berjudul “Suatu Fenomena Sociocyber 

yang Unik dan Dinamis” pada bulan Oktober 2004 mengungkapkan bahwa 

95,26% dari 211 blogger Indonesia yang disurvei menyatakan bahwa mereka 

merasa mendapatkan hal-hal positif setelah menjadi blogger. 

Lebih jauh lagi, Adi Onggoboyo menguraikan hal-hal positif tersebut adalah 

sebagai berikut: 
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a. Meningkatkan Gairah Hidup 2,98% 

b. Lebih Disiplin 0,49% 

c. Semangat Prestatif 3,98% 

d. Menjalin dan memperbanyak relasi/kawan/persahabatan 48,75% 

e. Rajin menulis/meningkatkan kemampuan/produktivitas menulis 

8,95% 

f. Lebih kreatif/ekspresif/inspiratif/motivatif 4,47% 

g. Menambah berbagai wawasan 3,98% 

h. Lega bisa berbagi 2,48% 

i. Lain-lain 7,96% 

j. Gabungan beberapa poin diatas 15,92%  
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BAB V  

PENUTUP 

 

 

1. Simpulan 

Blog, yang awalnya hanya berupa halaman web yang diisi dengan catatan harian 

pemiliknya, sekarang berkembang sangat pesat. Blog memiliki banyak manfaat 

yang tidak akan bisa dirasakan kecuali dengan menjadi blogger. Beberapa 

manfaat blog di antaranya adalah menumbuhkan budaya menulis dan membaca, 

menghasilkan pemasukan, mendekatkan tokoh publik dengan masyarakat, dan 

menghubungkan perusahaan langsung dengan pelanggannya. 

Salah satu di antara manfaat blog yang paling besar adalah manfaatnya dalam 

meningkatkan daya saing suatu bangsa. Suatu bangsa yang memiliki budaya 

membaca dan menulis, atau dalam kata lainnya adalah budaya menulis blog, akan 

menjadi bangsa yang penuh inovasi. Bangsa yang penuh inovasi akan mampu 

bersaing dengan bangsa-bangsa lain di era globalisasi ini. 

2. Rekomendasi 

Beberapa rekomendasi yang penulis berikan dalam karya tulis ini adalah: 

1. Masyarakat Indonesia harus mencoba menjadi seorang blogger, agar bisa 

memberikan manfaat bagi orang lain. 

2. Pembelajaran komputer dan internet harus diperluas lagi ke seluruh daerah 

di Indonesia agar masyarakat Indonesia bisa melek komputer dan Internet. 

Setelah masyarakat Indonesia melek komputer dan Internet, daya saing 

bangsa sedikit demi sedikit akan meningkat. 

3. Blogger-blogger yang sudah ada saat ini harus meningkatkan inovasi 

dalam menulis blog-nya agar tercipta konten-konten blog yang bermanfaat 

bagi bangsa Indonesia. 
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